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Aprender aleer de lacomunicacion de nuestro mundo

Laimagende laimagen

José Ignacio Aguaded y Maria Amor Pérez

¢Correria ud. una prueba de fondo calzado con unos el egantes zapatos rojos de
altos tacones? El protagonista de nuestra historia es eso lo que intenta. Hacer la
cuadraturadel circulo con el tnico fin de captar unas audiencias que desde el reclamo
delo sorpresivo, se encaminen a entender -mas subliminal mente que de forma conscien-
te- que «la potencia sin control no sirve de nadax». Imaginense a los altos ) ecutivos de
la empresa «Pirelli» el dia en que los responsables de la campafia publicitaria ponian
encima de la mesa la ingeniosa idea.

Y esquelapublicidad entroncadellenoen

los circuitos del
mundo capitalista;
la maquina gene-
radoradeconsumo
exige cadavez con
mayor avidez la
constante promo-
cion de productos
y Su consecuente
venta. Paraello es
necesario poner en
funcionamientolos
resortesméscreati-
vos -y por ellosor-
presivos- quesean
capacesdeatraer a
unapoblacion que
desgraciadamente
no toma concien-
cia del engrangje.
Y es que ni laes
cuela ni la propia
familia estan hoy
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desarrollando estrategias que permitan alos

chicosy chicasac-
tivar sus propios
mecanismos de
comprension e in-
terpretacion delos
mensaj es.
Losmediosde
comunicacion han
aportado a la so-
ciedad unos nue-
vos lenguajes au-
diovisualesquete-
niendo parte en
comun conlostra-
dicionalescodigos
escritos, poseen a
suvez unasintaxis
y seméntica pro-
pia, que hay que
conocer y utilizar
para poder com-
prender einterpre-
tar Gptimamente.
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Por ello se hace urgente promover el ana-
lisiscriticoy creativo de los mensgjes publici-
tarios -desde diferentes dinamicas y metodo-
logias, y siempre en funcion de los niveles de
profundidady aptitudes/actitudesdelosalum-
nos-, asi como €l estudio del medio publicita-
rio (andlisis de sus fundamentos, técnicas de
€l aboraciéndeanuncios, nuevastendenciasde
la publicidad, fases histéricas, posibles
mecanismos de defensa del consumidor, etc.).
Pero ademés es necesario también poner alos
alumnos en situacion de creacion de nuevos
mensajes publicitarios, empleando los dife-
rentes soportes audio-gréfico-visuales (en di-
ferentes formato como: prensa, radio, televi-
sién, etc.).

1. Analisis critico y creativo de los
mensajes publicitarios. Desvelar los meca-
nismospersuasivosy | osclichésestereoti pados
gue lapublicidad transmite exige que desde el
aula se ensefie aalumnasy alumnos atrabajar
con una lectura critica de los mensgjes publi-
citarios. A partir de los diferentes soportes de
este sistema de comunicacion (inicialmente a
travésdel escrito: prensa, revistas, carteles...y
posteriormente con el auditivo y audiovisual
especificamente: radio, television, cine...), los
chicos pueden en grupos o individualmente
realizar trabajos reflexivos sobre los conteni-
dos que se transmiten, los canales que se
emplean. En este caso, como en casi todos |os
medios de comunicacion audiovisual, la pers-
pectiva semidtica de los «elementos de la
comunicacién» puede ser de indudable valor.

El andlisis de los mensajes publicitarios
puede desarrollarse a partir de un estudio de
cOmo estan presentes cada uno de estos ele-
mentos. ¢quién emite?, ¢cudl es su finalidad?,
¢hacia quién se dirige?, ¢cdmo es el mensaje
guesetransmite?, ¢quérecursoslinguisticosy
graficos emplea?, ¢en qué contexto se sitla el
mensgj e?, (quécanal esseempleany por qué?...

Este gjercicio de andlisis tiene multiples
posibilidades de aplicacion en funcién del
nivel madurativo de los chicos y chicas. En
todo caso, ha de entenderse esta actividad

desde unametodol ogiadinamica, participativa
y dialogante e interdisciplinar, donde alum-
nosy profesores puedan tener un @mbito para
la reflexion compartida, a partir de perspecti-
vas lUdicas de descubrimiento.

Por otro lado, se puede recurrir a otras
estrategiasdelecturaqueincidan en el estudio
descriptivo, interpretativoy predicativo delas
imagenespublicitariasaudiovisuales. Paraello,
la propuesta de lectura de imégenes que ofre-
cemos puede ser un método mas deiniciacién
0 bien profundizacion.

2. Estudiodel medio, desde unaperspec-
tivamas inductiva que tebrica, en cuanto que
|la ensefianza obligatoria ha de garantizar més
gue un conocimiento especializado del medio,
| as premisas bési cas que permitan conocer los
mecani smossemi6ticos, gréficosy lingulisticos
gue ponen en funcionamiento el mismo. Es-
trategias publicitarias, sistemas de persua-
sién, técnicas de creacion publicitaria, interre-
lacién graficariconica... pero especialmente el
impacto en los consumidores, |os model os de
conducta que reflejan y los posibles mecanis-
mosdedefensaque sepueden desarrollar ante
ella: lecturas criticas, seleccion de medios,
dosificacion del consumo, plataformas de de-
fensadel osconsumidores, asociaciones, crea-
cion de canales bidireccionales...

3. Creacion de mensajes publicitarios
Sin duda alguna, el mejor método para defen-
der a los consumidores de la publicidad es
hacerles descubrir todo el proceso que ésta
pone en marcha, ofreciéndoles la posibilidad
de«crear» suspropiosmensaj esgraficos(anun-
cios, posters, mural es) o audiovisual es(espots
publicitarios en video, cufias paralaradio...).

La publicidad se nos descubre como me-
dio de medios, optimo para que alumnas y
alumnos desarrollen su potencial expresivoy
creativo, tantas veces marginado.

Emplear este nuevo lenguaje supone ini-
Ciarse conscientemente en unanuevaalfabeti-
zacion como afirma Marshall McLuhan (1985)
en su libro La galaxia Gutenberg. Pero ade-
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Mas es necesario crear una huevaimagen del
hombre (Eco, 1985), no liberado de la méqui-
na -delos medios-, pero si a menos «libre en
relacién a la maquina». Desarrollar estrate-
giasque potencien lalibre actuacion personal,
basada en el gjercicio de informacion, cons-
ciente y responsable, a través de un analisis
criticoy creativo delosmedios-especialmente
de la publicidad- es sin duda hoy, uno de los
retos mas apasi onantes de nuestra escuela.

4, Leer imagenes. El trabgjo con laima
gen, entendiendo por éstatodos | os sistemas
comunicativos que emplea el lenguaje audio-
visual, ha de convertirse en uno de los ges
centralesen el proceso de ensefianzay apren-
dizgje. Los chicosy chicas de hoy tienen que
saber necesariamente interpretar el contenido
y lasintenciones de |os mensaj es audiovisua-
les, para evitar la homogeneizacion cultural,
la colectivizacion pasiva del ocio y la cultura.
Una escuela comprometida con la realidad
social hade ofrecer un conocimiento creativo
del lenguajeaudiovisual, unapedagogiacomu-
nicacional que ofrezca resortes de interpre-
tacion y recreacion de los nuevos codigos.

a) Lectura critica de imagenes. S la
realidad esinterpretada de manera subjetivaa
través de la imagen, se hace necesario que,
como lectores, recorramos el proceso con-
trario: de la imagen a la realidad, analizando
los contenidos, las intenciones y los valores
sociales que el emisor delaimagen haquerido
transmitir, mediante unos canales y formas
especificas.

Aparici y otros (1987) proponen diferen-
ciar en la lectura de las imagenes una fase
objetiva, dedicadaal andlisisdeloselementos
basicos de laimagen (linea, punto, forma, luz,
color, tono, encuadre, movimiento, tiempo,
sonido...), una descripcion conceptual de la
misma (obj etos, personas, localizaciones, am-
bientes) y un estudio descriptivo global delas
imagenes, en funcion de sus caracteristicas
elementales (iconicidad o abstraccion, simpli-
cidad o complegjidad, monosemia o polisemia,

originalidad o redundancia...). Este andlisis
globa permite comprender de forma sistema-
ticalos elementos presentes, asi como el con-
junto de interrelaciones que establecen para
transmitir un mensgje globa a receptor. Si-
multénea o posteriormente, es necesario reali-
zar una «lectura subjetiva» de la imagen,
basada en el nivel de connotaciones, de suge-
renciasy desuspotencialidadesinterpretativas.
Alonso y Matilla (1990) proponen tam-
bién una interesantisima reflexion para el
andlisis integral de imégenes, centrada en la
busquedadesistemas, relacionessignificativas
y cédigos simbdlicos. Lalectura de imégenes
se explica esencialmente desde dos teorias: la
tipograéfica, que sigue un método similar ala
lectura de textos verbal es, comenzando con el
angul o superior izquierdo, descendiendo fran-
jaafranja y la lectura gestéltica que de la
impresion global obtenida por €l primer golpe
de vista, va centrandose en los diferentes nU-
cleos de interés. En todo caso, €l proceso de
interpretacion y reinterpretacion de laimagen
ha de fundamentarse en descubrir diferentes
codigos, para desvelar el sentido mditiple y
connotativo que éstageneralmentetiene. «Es-
pacialidad, gestualidad, escenografia,
simbologia, luz y color, mediacion instru-
mental y relaciones entre los elementos
representados determinan el resultado Ultimo
de lacomunicacion, matizados por el contexto
informativo més 0 menos proximo.»

Reilla para la exploracion de la
codificaciéon de mensajes
AlonsoyMatilla(1990)

Descripcidny Reconocimiento
Cadigo espacid
Cadigogestual
Cadigoescenogréfico
Cadigosgréficos

Cadigo luminico
Cadigosimbdlico

Relaciones

Sintesis
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Siguiendo muy de cercalas aportacio-
nes de Aparici y G. Matilla (1987), podemos
establ ecer también otra metodologia de anali-
sis de imégenes en el aula, que tendra que
contar siempre con €l nivel deinciacién delos

alumnos y su
grado madu-
rativo. En todo
caso, cadaima-
gen seprestaa
multiples par-
ticularidades
que profesor y
alumno han de
descubrir.

La lectura
de imagenes
puede ofrecer
mdltiples din&
micas detraba-
jo en el aula.
Comparar imé&
genes, lecturas
colectivas, ana-
lisisen profun-
didad de cam-
pafias multi-
media a través
de diferentes
soportes, traba-
jos creativos
sobre las ima-
genes, recrea-
cion de imége-
nes con cam-
bios de fotos,
textos, invir-
tiendo roles...
Apariciy Mati-
lla (1987) pro-
ponenqueesta
actividad no
debeconvertir-
seenun gerci-

cio més. «Sblo con una formulacién lidica
suficientemente atractiva para profesores y
alumnos podrén conseguirse los resultados

I Propuestaparalecturadeiméagenes

1. Ficha técnica

1.1. Tipodeimagen

1.2. Género

1.3. Soporte

1.4.Formato

1.5. Superficie
1.6.Tipodeplano
1.7.Angulacion

1.8. Elementospredominantes

2. Lectura objetiva

2.1. Elementoscompositivosy distribuciondel formato
2.2.Centrodpticoy centrogeométricodelaimagen

2.3. Puntosfuertesdetercioy seccionaurea
2.4.Lineasdefuerzay lineasdeinterés. Guiasdeobservacion
2.5. Tratamientodelaluz

2.6. El color: andlisisy combinaciones

2.7.Tipodeplano

2.8. Angulaciones

3. Caracteristicas principales de la imagen

3.1. Originalidad/redundancia
3.2. |conicidad/abstraccion
3.3. Monosemialpolisemia
3.4. Smplicidad/compleidad
3.5. Denotacion/connotacion

4. Relacion texto-imagen
4.1. Funcionesdel texto: anclaje, relevo, oposicion....

5. Lectura subjetiva

5.1. Gradodesignificacion
5.2. Connotacionesemociona esy va orativasdelaimagen
5.3.1deol ogiasy patronesdeconducta: sociedad, mujer, familia...

buscados», esto es, capacitar a los chicos 'y
chicas en la lectura critica de la imagen para
crear los mecanismos de defensa que les per-
mitan eludir latergiversacién y manipulacion
gue desde los medios de comunicacion, inva-

denconstantey
machacona-
mente suscon-
cienciasy tam-
bién sus sub-
conscientes.

b) Escritu-
ra de image-
nes. Latécnica
de alfabetiza-
cion iconica
exige la pre-
sencia del do-
ble proceso de
lecturay escri-
tura. No es su-
ficiente con
que alumnas y
alumnossepan
interpretar las
imagenes,
puesto que la
mejor férmula
para descubrir
sus mecanis-
mos y comple-
josprocesosde
manipulacién,
consiste en se-
guir de cerca
las fases para
su produccion:
escribir image-
nes, esto es,
crear y recrear
individual y co-
lectivamente el
medio icdnico,

siguiendolosprocedi mientosy técnicasdelos
medios, adaptados a las posibilidades que la
escuela ofrece. Fotografias, diapositivas,
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videos, cartel es, fotomontajes, publicidad, cine,
prensa... nos ofrecen |os medios paraponer en
practicaeste proceso de produccién. Unasim-
pleimagen, yaoriginal yaadaptada, puede ser
€l punto de partida para una amplia campafia
de mentalizacion sobre la necesidad de la
ineludible alfabetizacion audiovisual.

JosélgnacioAguaded Gémezes
profesor del Departamento de Educa-
cion dela Universidad de Huelva.

MariaAmor PérezRodriguezespr ofe-
soradel | FP «San Sebastian» deHuelva.
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