UNIVERSIDADE ESTADUAL DE CAMPINAS
INSTITUTO DE ARTES
EDITAL N° 02/2014 - DMM

O Departamento de Multimeios Midia e Comunicacdo - DMM, do Instituto de Artes da
Unicamp, esta com inscricdes abertas, para o Processo Seletivo Simplificado para admissao
de um docente em carater emergencial na fungdo de Professor Doutor, MS-3.1, em RTP -
Regime de Turno Parcial - 12 horas semanais, € no Regime Geral da Previdéncia Social, nos
termos do artigo 40, 13 da Constituigdo Federal, pelo periodo de 365 dias, ou até retorno do
docente afastado, para ministrar na area de Multimeios e Artes, as disciplinas: CS-093 -
Comunicacdo, Arte, Cultura e Sociedade e CS-103 - Teoria da Comunicagdo, do
Departamento de Multimeios Midia e Comunicagdo do Instituto de Artes, conforme de CVD n©
75/2014.

1. SALARIO

R$ 1.675,01 ( Um mil, seiscentos e setenta e cinco reais e um centavo)

2. DO REQUISITO MINIMO DAS INSCRICOES

2.1 Podera se inscrever no processo seletivo o candidato que, no minimo, seja portador do
Titulo de Doutor.

3. DAS INSCRICOES

3.1 As inscricdes deverao ser feitas pessoalmente, na Secretaria do Departamento de
Multimeios Midia e Comunicacdo do Instituto de artes da Unicamp, Rua Elis Regina, 50, na
Cidade Universitaria “Zeferino Vaz”, Bardo Geraldo, Campinas, Sdo Paulo - SP, no horario
das 09:00h as 12:00h e das 14:00h &s 17:00h. Telefone 19-3521-1400.

3.2 A inscricdo sera efetuada mediante ao requerimento dirigido ao Chefe do Departamento
de Multimeios Midia e Comunicacdo/IA/UNICAMP, Professor Doutor Paulo Cesar da Silva
Teles, acompanhado dos seguintes documentos:

a) Prova que é portador do titulo de Doutor, outorgado pela Unicamp, ou por ela reconhecido
ou de validade nacional;

b) Documento de identificagdo pessoal, e copia;

c) Trés exemplares do Curriculo Lattes e respectivos documentos comprobatdrios dos titulos
académicos e atividades listadas

d) 01 (um) exemplar ou cdpia, de cada trabalho ou documento mencionado no Curriculo
Lattes.

3.3 Ao se inscrever no Processo Seletivo Simplificado, o Candidato fica ciente e concorda
que, no caso de admissdo, podera ser solicitada, a critério da Congregacdao da Unidade, a
apresentacao de plano de pesquisa, que serd submetido a Comissdao Permanente de
Dedicacgdo Integral a Docéncia e a Pesquisa — CPDI - para avaliacdo de possivel ingresso no
Regime de Turno Parcial - RTP.

4. SELECAO

4.1. A selecdo sera feita pela Comissdo Julgadora — composta por 03 (trés) professores
indicados pelo Conselho do Departamento - a qual irda definir o tdpico tematico a ser
desenvolvido na prova escrita e constara das seguintes etapas:

a) 12 ETAPA - Avaliagdo do Curriculo Lattes

b) 22 ETAPA - Prova escrita acerca de tema relacionado aos Programas de Disciplinas
(Anexo I), para candidatos selecionados.

4.1.1 A avaliagdo da 12 ETAPA serad baseada nos seguintes critérios:

a) formacdo e titulacdo académica;

b) experiéncia em docéncia na area especifica no processo seletivo;

c) producdo bibliografica e artistica.

4.1.2. A avaliagdo da 23. ETAPA sera baseada nos seguintes critérios:

a) Coeréncia, capilaridade e aprofundamento intelectual com o tema proposto;

4.2. A nota final do candidato serd a média aritmética das notas obtidas na prova didatica e
avaliagdo do curriculo lattes. Serdo considerados habilitados os candidatos que obterem a
nota final igual ou superior 7,0 (sete); em caso de empate, serd adotada a seguinte ordem
de desempate:



a) maior nota na formacgao e titulacdo académica;
b) maior pontuacdo na experiéncia em docéncia.

5. Recurso

5.1. O candidato poderd interpor recurso contra o resultado do processo seletivo,
exclusivamente de nulidade, ao Instituto de Artes, no prazo de 02 (dois) dias Uteis contados
da sua divulgacao;

5.1.1 O recurso devera ser protocolado na Secretaria do Departamento de Multimeios Midia
e Comunicagdo do Instituto de Artes da Unicamp.

5.1.2 N&o sera aceito recurso via postal, via fac-simile ou correio eletronico.

5.1.3 Recursos extemporaneos ndo serdo recebidos.

6. DISPOSICOES GERAIS

6.1. O resultado final sera submetido a apreciacdo da Congregacdo do Instituto de Artes.
6.2. O prazo de validade do Processo Seletivo Simplificado sera de 01 (um) ano ao contar da
data de apreciagao do resultado pela Congregacao do Instituto de Artes.

6.3. A participagdo do candidato no Processo Seletivo Simplificado implicard no
conhecimento do presente edital e aceitacdo das condigdes nele previstas.

6.4. Os casos omissos no presente Edital serdo resolvidos pela Comissdao Julgadora do
processo Seletivo Simplificado do Departamento de Multimeios Midia e Comunicagdo do
Instituto de Artes - Unicamp.

7. CALENDARIO

7.1. Dia 07/02/2015 - publicacao do Edital no DOE e www.iar.unicamp.br

7.2. De 09 a 23/02/2015 - periodo de inscrigdo de 15 (quinze) dias;

7.3. Dia 24/02/2015 - divulgacgao das inscrigdes aceitas www.iar.unicamp.br

7.4. Dia 25/02/2015 - Prova Escrita e Avaliacdo do Curriculo Lattes;

7.5. Dia 26/02/2015 - divulgacdao do resultado do Processo Seletivo Simplificado
WWWw.iar.unicamp.br

ANEXO I PROGRAMAS DE DISCIPLINAS

1. IDENTIFICAGAO
CURSO: Comunicagao Social / Midialogia
DISCIPLINA: Comunicagao, arte, cultura e sociedade CcODIGO: CS 093

2. EMENTA

Estudo das relagdes entre os meios audiovisuais, a cultura de massa e a arte, notando de que
maneiras tais relagdes redimensionam historicamente o imaginario social entre os séculos XIX e
XXI, nos contextos nacional e internacional. Estudo dos meios audiovisuais, por intermédio da
producgdo, difusdo, reapropriacdo, interpretacao e ressignificagdo das imagens na sociedade, na
passagem do analdgico para o digital, e a formagdo de uma cultura de convergéncia.

3. OBJETIVOS

1. Estudo sobre a modernidade: estimular a reflexdo critica sobre a produgdo simbdlica apos a
Revolugdo Industrial, com atencao voltada para a emergéncia dos dispositivos mecanicos de
producdo de imagens fixa e em movimento. Voltar-se para o estudo histérico do contexto de
circulagao dessas imagens, suas relagdes com a sociedade de massa e os novos valores
artisticos. 2. A pés-modernidade: avancar para o surgimento do eletronico e do digital e a
reconfiguragdo nas esferas da producao, circulagao e recepgao dos bens da produgdo visual no
mundo contemporaneo.

4. CONTEUDO PROGRAMATICO
1. Introdugdo a fotografia: seu surgimento e o campo de influéncia.
Paris, capital do século XIX: irradiacdao dos valores modernos.
O impacto da chegada do cinema
As vanguardas artisticas
A obra de arte, a reprodutibilidade técnica e a industria cultural
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6. A pop art e os desdobramentos da arte contemporanea.
7. Televisdo: o mundo das imagens eletrénicas e a sociedade de consumo
8. O video, as novas midias, as multiplataformas e as novas sociabilidades

5. METODOLOGIA DE ENSINO

Aulas expositivas, atividades em grupo, visionamento de material visual fixo e em movimento
6. CRITERIOS DE AVALIACAO

Trabalho individual e em grupo

1. IDENTIFICAGAO
CURSO: Comunicagdo Social - Midialogia
DISCIPLINA: Teorias da Comunicacao CcODIGO: CS103

2. EMENTA
Apresenta as diversas correntes interpretativas e tedricas a propdsito dos meios de
comunicagdo e da comunicagdo social. Enfatiza-se também sua construcdo histdrica e social.

3. OBJETIVOS
Propiciar ao estudante uma introdugdo tedrica as diversas abordagens exploratérias da
definicdo conceitual do campo da comunicagdo e da midia.

4. CONTEUDO PROGRAMATICO
e Introdugdo ao tema
e A Escola de Chicago e sua sociologia
e Teoria dos Sistemas
e A teoria da Informagao
e Teoria critica
e O estruturalismo
e Aindustria cultural
e Leituras etnograficas
e Novas personagens em cena e a os “cultural studies”
e Arede e a subjetivacao.
e Convergéncia e Midia

5. METODOLOGIA DE ENSINO
e Aulas expositivas
e Debates
e Relatérios de leituras
e Seminarios

6. CRITERIOS DE AVALIACAO
e Participacdo nos debates em sala de aula
e Apresentacdo de semindrios
e Relatdrios de leituras
e Trabalho final
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