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Ementa Configuram um espaco académico para o desenvolvimento de temas especificos, de relevancia maior
para as areas abrangidas pelo programa como um todo. Em forma de conferéncias, palestras, workshops, aulas
magistrais, etc., devem permitir que os pés-graduandos adquiram uma maior intimidade com formas de
abordagem, correntes de pensamento e posi¢des tedricas distintas e/ou complementares aquelas existentes na
Pos-Graduacao. Por essa razao eles devem ser ministrados, prioritariamente, por especialistas de outras IES do
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70% da nota para o trabalho analitico-tedrico: apresentacdo do seminario em sala + trabalho escrito no final do
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Conteudo

1. O histdrico e a conceituacdo dos videoclipes ¢ O cinema de atragdes ¢ As associagBes primevas entre musica
e audiovisual (flmes musicais, experimentais, short films, soundies etc.) « A musica popular na TV 2. As
estruturas herdadas e as interpenetracfes dos clipes com outras formas artisticas ou meios de comunicacéo ¢ A
comparacao com a videoarte ¢ A conexdo video e cinema ¢ A influéncia das convencdes televisivas ¢ A origem
do rétulo publicitario ¢ A incidéncia dos elementos musicais (pop-rock) 3. As caracteristicas gerais e a natureza
composita dos videoclipes ¢ O discernimento estilistico nos videoclipes « Os caminhos da concentra¢éo
narrativa: o A intertextualidade o Os arquétipos e personae o A trajetdria do artista musical o Os temas e
“mundos” dos géneros musicais 4. As tipologias dos videoclipes | « Obras e tipos de performance como critérios
5. As metodologias de analise dos videoclipes ¢ A insercdo dos videoclipes nas argumentacfes pés-modernas e
culturalistas ¢ A andlise texto-contextual (Poética do Videoclipe) 6. O campo de producéo dos videoclipes °
Processo de autonomizagédo do campo « Peculiaridades e etapas de produgédo * Autoria e instancias
proeminentes nos videoclipes o A percepcao dos diretores de videoclipes com autores (Spike Jonze, Michel
Gondry, Directors Label) o A intersecéo entre personae de videoclipes e personagens cinematograficos ¢ As
tipologias dos videoclipes II: gera¢fes de diretores como critérios 7. A dindmica entre produc¢édo “independente” e
exibicdo mainstream « MTV e congéneres ¢ Novas formas de distribuicdo na Internet 8. A parceria entre artistas
musicais e diretores ¢ A construgéo da imagem do artista (o caso Madonna) ¢ A construcdo de mundos:
tematicas, personagens, cenarios (a analise da trilogia “Isobel” de Bjork e Michel Gondry) 9. A questao da
representacédo ¢ A participacdo e o destaque autoral feminino nos videoclipes (parceria feminina: Annie Lennox e
Sophie Miller) « O lugar das minorias ¢ A erotizacao do corpo masculino nos videoclipes

Metodologia

O curso constara de aulas expositivas, com utilizacao de recursos audiovisuais (slides em powerpoint e DVDs),

durante as quais sera estimulada a participacédo dos alunos. Essa participacao dir4 respeito tanto a observacao

critica das experiéncias de apreciacao audiovisual em sala quanto a discusséo do contetdo de textos indicados
para leitura a cada semana. Serédo realizados ainda exercicios praticos de analise de videoclipes como forma de
preparacao para 0s seminarios e artigos finais dos alunos.

Observacgéo
Os topicos do conteddo programatico nao correspondem necessariamente a um so dia de aula, podendo
agueles com maior contetido se estender de uma semana para outra.



