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Este manual orienta a utilizacao da nova marca do Instituto de Artes
da UNICAMP.

Nele, vocé encontra diretrizes, regras e informacdes técnicas que
permitirdo o melhor uso e aplicacdo do novo logotipo, nos mais
variados meios e midias de comunicacao e divulgacao.

Seu conteudo auxilia a construcao e a manutencao de uma
identidade visual concisa, que traduz o valor da producao do
Instituto e das pessoas que o compdem.




conceito de criacao

Criada na cooperacao entre a Secao de Programacao Visual e Comunicacao [Vagner da Silva Barrichelo e Julia Gervenutti Zanelatto],
o Departamento de Artes Plasticas [Profa. Dra. Rachel Zuanon Dias], a Direcao do Instituto de Artes [Prof. Dr. Paulo Ronqui e

Profa. Dra. Mariana Baruco Machado Andraus], e aprovada por sua Congregacao, a nova marca do IA|[UNICAMP nasce para
comemorar seus 50 anos de existéncia.

Como norteadores do seu conceito criativo, estao a missao, a visao, os principios e os valores do Instituto de Artes, atualizados por sua
comunidade no GEPlanes 2020 - 2023. Neste sentido, o método projetual empregado na concepcao e no desenvolvimento desta marca
compreende nove etapas, a saber: [i] avaliacao da concorréncia nos ambitos nacional e internacional (benchmarking); [ii] selecao de
palavras-chave associadas a missao, visao, principios e valores do Instituto de Artes; [iii] levantamento das qualidades semanticas
associadas a cada palavra-chave selecionada nestas instancias; [iv] identificacao das palavras chave recorrentes em mais de uma
instancia; [v] associacao entre as qualidades semanticas e as qualidades imagéticas de cada palavra-chave. Criacao de um painel
iconografico e identificacao dos elementos projetuais, que estruturaram o redesign da marca; [vi] primeiros insights para o redesign,

a partir dos elementos projetuais identificados; [vii] primeiros estudos de forma do redesign da marca; [viii] selecao das trés propostas
projetuais mais consistentes; [ix] expansao das possibilidades de versao e de aplicacao do novo logotipo, com a definicao de paletas de
cores dinamicas. Com isso, a marca assume, em um primeiro momento, comportamentos cromaticos sazonais e, em fases posteriores,
outros comportamentos cromaticos a partir da aplicacdo de texturas/ imagens em seu preenchimento.

A partir deste processo, a nova marca do IA|lUNICAMP alcanca como principal caracteristica a sintese formal capaz de: [a] facilitar sua
assimilacao e memorizacao; [b] diferencia-la frente aos contextos nacional e internacional analisados (benchmarking); [c] ampliar a
percepcao de atemporalidade e, consequentemente, sua longevidade; [d] expandir seu potencial signico, obtido pela forma gréafica
com referéncia implicita ao 'l' (Instituto) e ao 'A’ (Artes); [e] ultrapassar o plano bidimensional, dada sua qualidade
escultorica/tridimensional; e [f] potencializar um comportamento dinamico, com as multiplas e plurais possibilidades de
preenchimento e de criacao de identidades visuais associadas a sua forma grafica.

Assim, a nova marca do Instituto de Artes da UNICAMP se alinha a contemporanea e expressiva producao artistico-cultural e cientifica
de sua comunidade, de modo a representa-la junto a sociedade com a devida precisao e consisténcia.



versao preferencial

A aplicacao da marca em sua versao preferencial é a mais
adequada para assegurar a unidade de sua identidade visual.

Contudo, para proporcionar versatilidade em casos especificos
e necessarios, é disponibilizada a opcao entre as trés variantes:
[i] icone; [ii] contracao; e [iii] sem contracao.

A | UNICAMP

IA [ UNICAMP INSTITUTO DE ARTES | UNICAMP

variante icone variante 1 variante 2



versao monocromatica

A [ UNICAMP A | UNICAMP

monocroma positivo monocroma negativo




versao monocromatica

’\ A [ UNICAMP INSTITUTO DE ARTES | UNICAMP

monocroma positivo monocroma positivo monocroma positivo

'\ A | UNICAMP INSTITUTO DE ARTES | UNICAMP

monocroma negativo monocroma negativo monocroma negativo

variante icone variante 1 variante 2
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A [ UNICAMP

LI

CMYK
C23 M85 Y37 K12

RGB
R180 G61 B98

HEX
#B43D62

PANTONE
7433 C

Como ja mencionado no conceito de criagao, a marca pode assumir
comportamentos cromaticos sazonais. Para orientar essa aplicacao

no logotipo, bem como em projetos graficos e digitais relacionados
ao Instituto de Artes, na sequéncia sao indicadas as cores preferenciais
e suas respectivas paletas de apoio.

paleta de apoio

CMYK CMYK

C60 M57 Y49 K49 C15 M55 Y19 K1
RGB RGB

R80 G72 B75 R214 G137 B162
HEX HEX

#50484B #D689A2

PANTONE PANTONE

2336 C 4071 C

CMYK CMYK

C31 M36 Y24 K5 C45 M16 Y49 K2
RGB RGB

R181 G 1606 B 169 R155 G182 B 146
HEX HEX

#B5A0A9 #9BB692

PANTONE PANTONE

4086 C 2261C



paleta de apoio

CMYK
C40 M73 Y69 K69

RGB
R90 G48 B40

HEX
#5A3028

PANTONE
7596 C

CMYK
C20 M11 Y64 K1

RGB
R217 G208 B117

HEX
#D9D075

PANTONE
4236 C

CMYK
C64 M29 YO KO

RGB
R98 G156 B212

HEX
#629CD4

PANTONE
2157 C

CMYK
C11 M36 Y30 K1

RGB
R226 G178 B167

HEX
#E2B2A7

PANTONE
7612 C

|A | UNICAMP

CMYK
C13 M64 Y61 KO

RGB
R219 G117 B95

HEX
#DB755F

PANTONE
2030C
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A | UNICAMP

v

CMYK
C73 M32 Y4 KO

RGB
R65 G145 B 202

HEX
#4191CA

PANTONE
2170C

CMYK

C9% M70 Y45 K45

RGB
R26 G54 B75

HEX
#1A364B

PANTONE
7540 C

CMYK
C82 M49 Y23 K7

RGB
R49 G109 B 151

HEX
#316D97

PANTONE
2166 C

paleta de apoio

CMYK
C0 M75 Y59 KO

RGB
R235 G93 B80

HEX
#EB5D58

PANTONE
2448 C

CMYK
C53 M20 Y10 KO

RGB
R130 G177 B210

HEX
#82B1D2

PANTONE
2177 C



paleta de apoio

CMYK
C53 M47 Y58 K43

RGB
R97 G90 B76

HEX
#6154C

PANTONE
4229 C

CMYK
C20 M38 Y84 K8

RGB
R199 G152 B57

HEX
#C79839

PANTONE
7562 C

CMYK
C70 M44 YO KO

RGB
R86 G130 B194

HEX
#5682C2

PANTONE
7682 C

CMYK
C2 M17 Y51 KO

RGB
R152 G216 B145

HEX
#FBD891

PANTONE
7403 C

A [ UNICAMP

CMYK
Co M29 Y79 KO

RGB
R251 G190 B70

HEX
#FBBE46

PANTONE
2009 C
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IA | UNICAMP

W

CMYK
C53 M47 Y45 K35

RGB
R107 G100 B99

HEX
#6B6564

PANTONE
404 C

CMYK
C66 M59 Y56 K65

RGB
R56 G53 B52

HEX
#383534

PANTONE
447 C

CMYK
C27 M36 Y32 K10

RGB
R184 G158 B153

HEX
#B89E99

PANTONE
2475 C

paleta de apoio

CMYK
C23 M52 Y46 K13

RGB
R184 G127 B117

HEX
#B87F75

PANTONE
7614 C

CMYK
C29 M22 Y23 K3

RGB
R189 G188 B188

HEX
#BDBCBC

PANTONE
7537 C



paleta de apoio

CMYK
C9% M9 YO KO

RGB
R49 G35 B86

HEX
#312356

PANTONE
3566 C

CMYK
C4 M39 Y77 KO

RGB
R241 G169 B75

HEX
#F1A94B

PANTONE
7411 C

CMYK
C83 M9 YO KO

RGB
R82 G53 B140

HEX
#52358C

PANTONE
7671 C

CMYK
C19 M29 Y38 K5

RGB
R209 G179 B 156

HEX
#CEB39C

PANTONE
4252 C

el
\

A | UNICAMP

CMYK
C28 M52 Y83 K22

RGB
R162 G113 B51

HEX
#A37233

PANTONE
7574 C

s
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IA | UNICAMP

v

CMYK
C44 M13 Y44 K20

RGB
R136 G163 B137

HEX
#89A288

PANTONE
2406 C

CMYK

C55 M72 Y40 K36

RGB
R103 G67 B87

HEX
#674357

PANTONE
7616 C

CMYK
C36 M21 Y31 K4

RGB
R137 G182 B172

HEX
#ADB6AC

PANTONE
5635 C

paleta de apoio

CMYK
C57 M53 Y16 K2

RGB
R129 G122 B164

HEX
#817AA4

PANTONE
2360 C

CMYK
C26 MO Y29 KO

RGB
R203 G227 B198

HEX
#CBE3C6

PANTONE
2260 C



paleta de apoio

CMYK
C55 M72 Y40 K36

RGB
R103 G67 B87

HEX
#674357

PANTONE
7616 C

CMYK
C64 M43 Y8 KO

RGB
R106 G135 B187

HEX
#6A87BB

PANTONE
2108 C

CMYK
C17 M36 Y7 K5

RGB
R209 G162 B79

HEX
#D1A24F

PANTONE
7509 C

CMYK
C39 M27 Y18 K2

RGB
R166 G174 B 191

HEX
#A6AEBF

PANTONE
4282 C

Rl
\

IA [ UNICAMP

CMYK
C80 M63 Y33 K26

RGB
R62 G79 B109

HEX
#3E4F6D

PANTONE
4143 C

o



utilizacao da marca
sobre fundos coloridos

fundo branco

|A | UNICAMP

A | UNICAMP

Para melhor aproveitamento das qualidades crométicas da marca,
o ideal é utiliza-la sobre fundo branco. Nos casos de aplicacdo em
fundo colorido, este deve preferencialmente assumir uma das
cores disponiveis nas paletas de apoio, indicadas neste manual
[pp.10-17]. Em fundos de cor escura, recomenda-se fortemente a
aplicacao da versao negativa da marca.

fundo preto/colorido

|A | UNICAMP




Nos casos de impressao em reticula de preto, a marca
deve ser aplicada sobre fundo branco.

versao reticula de preto

K 100%

A | UNICAMP

19



Para fundos em tonalidades de cinza, deve-se optar por uma versao
monocromatica da marca, de acordo com a tabela de legibilidade
apresentada abaixo. Para K 50%, ambas as versdes sao aceitas.

10% ’\ 20% '\ 30%
IA | UNICAMP IA | UNICAMP IA | UNICAMP IA | UNICAMP

IA | UNICAMP IA | UNICAMP IA | UNICAMP A | UNICAMP A | UNICAMP




Para preservar a visibilidade e a legibilidade da marca em reducao, sua altura ndo
deve ser inferior a 2cm.

Apesar de ndo recomendado, nos casos onde a reducao da marca precisa ser inferior
a altura de 2cm, deve-se recorrer as suas variantes, conforme indicado abaixo.

IA] UNICAMP

Preferencial: 2 cm (altura) Variante icone: 1,5 cm (altura)

A | UNICAMP

INSTITUTO DE ARTES | UNICAMP

Variante contragdo: 0,3 cm (altura)

Variante sem contragdo: 0,3 cm (altura)




tipografia

Bahnschrift

ABCDEFGHIJKLMNOPGRSTUVWYXZ
abcdefghijklmnopgrstuvwyxz
0123456789

Instituto de Artes - 1A
INSTITUTO DE ARTES - IA

A marca do Instituto de Artes emprega a familia tipogréfica Bahnschrift, de Aaron
Bell, no peso Light Condensed. O uso desta familia tipografica deve ser priorizado
em projetos graficos relacionados ao Instituto de Artes. Como tipografias de apoio,
sdo recomendadas as familias Franklin Gothic e Segoe UI.

Franklin Gothic Segoe Ul
Instituto de Artes - IA Instituto de Artes - 1A
INSTITUTO DE ARTES - IA INSTITUTO DE ARTES - IA



O emprego das familias tipograficas Cambria ou Minion Pro é especificamente
recomendado no corpo de texto de documentos e de projetos graficos impressos,
para assegurar a leiturabilidade dos mesmos.

Cambria Minion Pro

Instituto de Artes - [A Instituto de Artes - IA
INSTITUTO DE ARTES - IA INSTITUTO DE ARTES - IA




IA | UNIC

Ao aplicar a marca sobre fotos e/ou

fundos irregulares, certifique-se que Nao utilize efeitos de sombreamento Nao insira o logotipo em escudos
estes oferecem as condigdes graficas diretamente sobre a marca. ou outras formas.
ideais a sua plena visibilidade.
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proporcao em relacao
ao logo da UNICAMP

25



2x a barra que separa IA e UNICAMP

Tcm

|A | UNICAMP

bt ﬂ}




marca

A 50 ANOS




e variantes

'K 100%

1A 50 ANOS 1A 50 ANOS
K60% | UNICAMP UNICAMP

preferencial variante




1A 50 ANOS 1A 50 ANGS
UNICAMP UNICAMP

preferencial: 2 cm (altura) variante: 0,5 cm (altura)




expediente

diretor

Paulo Adriano Ronqui

diretora associada

Mariana Baruco M. Andraus

textos e revisoes

Secdo de Programacao Visual e Comunicacao

[Vagner da Silva Barrichelo e Julia Gervenutti Zanelatto]
Rachel Zuanon Dias

design grafico

Secao de Programacao Visual e Comunicagao

[Vagner da Silva Barrichelo e Julia Gervenutti Zanelatto]
Rachel Zuanon Dias

contato

Direcdo
(19) 3521-7027
iadir@unicamp.br

Secdo de Programacao Visual e Comunicagao
(19) 3521-6575
iaevento@unicamp.br



Outubro de 2020
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